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Vorwort

Sehr geehrte Leserinnen und Leser,

wir freuen uns, dass Sie sich fur den Priifplan dieses Praxistests interessieren. Dieses Dokument gibt Thnen
einen umfassenden Uberblick tiber die Methoden und Verfahren, mit denen wir den praktischen Teil des Tests
ausgewertet haben. Unser Ziel ist es, Ihnen eine transparente und nachvollziehbare Grundlage zur Verfigung
zu stellen, die es Ihnen ermdglicht, die Qualitat und Eignung der getesteten Produkte eigenstéandig zu beurteilen.

In diesem Dokument wird detailliert erlautert, wie die Kriterien im praktischen Teil dieses Tests bewertet wurden
und wie die Punkteverteilung zustande kam. Ein besonderes Merkmal unserer Tests ist, dass die Produkte von
Verbrauchern in realen Anwendungssituationen gepriift werden, anstatt in einem Laborumfeld. Dies stellt sicher,
dass die Ergebnisse die tatsachliche Nutzererfahrung widerspiegeln und fiir Sie als Verbraucher besonders
relevant sind, aber dadurch auch subjektive Eindriicke wiedergeben kdnnen. Unsere Praxistests sind auf eine
Dauer von zwei bis drei Wochen ausgelegt, um eine realistische und praxisnahe Bewertung zu gewéhrleisten.

Wenn Sie sich auch fur die Bewertung unserer anderen Testkriterien wie Verpackung und Inhalt,
Produktverarbeitung und Erscheinungsbild oder Preis-Leistungs-Verhaltnis sowie den Bewertungen von
Verbrauchern interessieren, kdnnen Sie dies in unserem allgemeingultigen Dokument zum Evaluierungsprozess
nachlesen. Wir testen die Kriterien nach einem standardisierten Verfahren. In diesem Dokument, dem Prifplan,
liegt der Fokus ausschlieRlich darauf, wie der Praxistest durchgefiihrt wurde. Dieser Teil variiert von Produkt zu
Produkt und ist daher nicht standardisierbar. Aus diesem Grund erstellen wir fir jedes Produkt einen
individuellen Prifplan, der transparent zugénglich ist.

Inhalt und Aufbau des Dokuments:

1. Testdurchfiihrung

In diesem Abschnitt wird detailliert beschrieben, wie die Tests durchgefiihrt wurden. Jeder Testschritt wird
prézise erlautert, um die Nachvollziehbarkeit der Ergebnisse sicherzustellen. Die Testdurchfihrung ist in
mehrere Schritte unterteilt, die fur jedes Kriterium spezifisch beschrieben werden.

2. Punkteverteilung

Dieser Abschnitt gibt einen Uberblick tiber die Bewertungsskala, nach der die Punkte vergeben wurden. Die
Punkteverteilung wird fur jedes Kriterium separat dargestellt, sodass die Leistung der Produkte in den
verschiedenen Bereichen nachvollzogen werden kann.

Unser Priifplan zielt darauf ab, eine umfassende und transparente Bewertung der Produkte zu gewahrleisten.
Durch die detaillierte Beschreibung der Testmethoden und die klare Punkteverteilung méchten wir lThnen ein
zuverlassiges Werkzeug an die Hand geben, um fundierte Entscheidungen treffen zu kénnen.

Auf den nachsten Seiten werden die einzelnen Prufkriterien, die detaillierte Testdurchfiihrung sowie die
Punkteverteilung genauer erlautert.

Ihr Priifengel Institut
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1. Vollstandigkeit des Inhalts
Testdurchfuhrung:

Schritt 1: Uberpriifen der Verpackungsliste

Die Verpackungsliste wurde sorgfaltig durchgelesen, um alle enthaltenen Artikel zu identifizieren. Dies
beinhaltete das detaillierte Studieren der Liste, um die genaue Anzahl, die Beschreibung und die
spezifischen Merkmale jedes artikulierten Artikels festzustellen. AnschlieRend wurde eine mentale Checkliste
erstellt, um sicherzustellen, dass alle aufgefiihrten Artikel wahrend der Uberpriifung beriicksichtigt werden.

Schritt 2: Vergleichen der Liste mit dem Inhalt

Alle Artikel wurden einzeln aus der Verpackung genommen und mit der Verpackungsliste abgeglichen. Dabei
wurde jeder Artikel visuell und gegebenenfalls haptisch Uberprift, um sicherzustellen, dass er den
Spezifikationen auf der Verpackungsliste entspricht. Kleinere Artikel wurden besonders griindlich gepriift, um
sicherzustellen, dass sie nicht tbersehen wurden.

Schritt 3: Z&hlen der Artikel

Jeder Artikel wurde gezahlt, um sicherzustellen, dass keine Teile fehlen. Nach dem Abgleich mit der
Verpackungsliste wurden die Artikel erneut gezéhlt, um Fehler auszuschlieBen. Dies beinhaltete auch das
Prufen auf Duplikate oder Fehlstellen bei Mehrfachartikeln.

Schritt 4: Uberprifen auf eventuelle Beilagen

Zusétzliche Beilagen wie Bedienungsanleitungen oder Gutscheine wurden ebenfalls tberpruft. Nach dem
Zahlen und Uberpriifen der Hauptartikel wurde die Verpackung nochmals durchgesehen, um alle
zuséatzlichen Beilagen aufzuspiren und gegen die Verpackungsliste abzugleichen.

Punkteverteilung:

100 Punkte: Jeder Artikel aus der Verpackungsliste ist vorhanden, keine Teile fehlen. Dies bedeutet, dass
sowohl die Hauptartikel als auch alle zuséatzlichen Beilagen vollstandig und ohne Fehler vorhanden sind.
90 Punkte: Ein unwesentlicher Artikel fehlt. Ein unwesentlicher Artikel ist ein optionales Zubehor oder eine
Zugabe, die nicht entscheidend fir die Nutzung des Hauptprodukts ist.

80 Punkte: Zwei unwesentliche Artikel fehlen. Dies bedeutet, dass zwei kleinere Zugaben oder Zubehdrteile
nicht vorhanden sind, was jedoch die Hauptfunktionalitéat des Produkts nicht beeintrachtigt.

70 Punkte: Ein wesentlicher Artikel fehlt. Ein wesentlicher Artikel ist ein Hauptbestandteil oder eine
notwendige Komponente des Produkts, deren Fehlen die Nutzung oder Montage des Hauptprodukts
beeintrachtigt.

60 Punkte: Zwei wesentliche Artikel fehlen. Dies bedeutet, dass zwei wichtige Komponenten oder
Hauptbestandteile des Produkts nicht vorhanden sind, was erhebliche Einschrénkungen oder die
Nichtnutzbarkeit des Produkts zur Folge hat.

50 Punkte: Mehr als zwei wesentliche Artikel fehlen. Bei dieser Punktzahl fehlen mehrere kritische
Komponenten, die das Produkt unbrauchbar machen oder drastisch in seiner Funktionalitat einschréanken.
40 Punkte: Mehr als die Halfte der Artikel fehlen. Dies bedeutet, dass die Mehrheit der Artikel auf der
Verpackungsliste nicht vorhanden ist, was das Produkt weitgehend unbrauchbar macht.

30 Punkte: Nur ein Drittel der Artikel sind vorhanden. Dies bedeutet, dass lediglich ein kleiner Teil der
aufgefiihrten Artikel vorhanden ist, was eine Nutzung des Produkts nahezu unmdéglich macht.

20 Punkte: Weniger als ein Drittel der Artikel sind vorhanden. Dies zeigt, dass nur einzelne Teile der Artikel
auf der Verpackungsliste vorhanden sind, was das Produkt vollkommen unbrauchbar macht.

10 Punkte: Fast alle Artikel fehlen. Dies bedeutet, dass nahezu alle Artikel und Bestandteile aus der
Verpackungsliste fehlen und nur noch wenige oder keine Teile vorhanden sind.

© Prufengel Institut GmbH - Alle Rechte vorbehalten. Das geistige Eigentum des in diesem Dokument beschriebenen Priifprozesses, einschlieflich aller damit verbundenen Methoden,
Verfahren und Bewertungskriterien, gehort ausschlief3lich der Prifengel Institut GmbH. Jegliche nicht autorisierte Nutzung, Reproduktion, Kopie, Modifikation oder Anlehnung an diesen
Prifprozess, sei es teilweise oder in seiner Gesamtheit, ist strengstens untersagt und wird ohne Vorwarnung strafrechtlich verfolgt.
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2. Altersgerechtheit des Inhalts
Testdurchfuhrung:

Schritt 1: Einschatzung der Komplexitét

Im ersten Schritt wurde die Komplexitat der Spielzeuge bewertet. Hierbei wurde analysiert, wie anspruchsvoll
die Verwendung und der Aufbau der Spielzeuge fiir die Kinder der angegebenen Altersgruppe sind. Diese
Einschéatzung erfolgte durch den Einsatz von Expertenmeinungen und Berticksichtigung der kognitiven und
motorischen Fahigkeiten der Kinder in der jeweiligen Altersgruppe.

Schritt 2: Sicherheitseinschéatzung

Im zweiten Schritt wurden die Spielzeuge auf potenzielle Gefahren Gberprift, die fir die angegebene
Altersgruppe ungeeignet sein kénnten. Hierbei wurden unter anderem Kleinteile, scharfe Kanten und
potenziell gefahrliche Materialien untersucht. Ziel war es sicherzustellen, dass die Spielzeuge keine
gesundheitlichen Risiken fir die Kinder darstellen.

Punkteverteilung:

100 Punkte: Alle Produkte sind eindeutig fur die angegebene Altersgruppe geeignet.

Diese Punktzahl wird erzielt, wenn alle gepriften Produkte in vollem Umfang den Anforderungen und
Erwartungen der angegebenen Altersgruppe entsprechen und keine sicherheitsrelevanten Bedenken
bestehen.

90 Punkte: Ein Produkt ist grenzwertig hinsichtlich der Altersgruppe.
Diese Punktzahl wird vergeben, wenn ein Produkt als leicht grenzwertig in Bezug auf die Altersgruppe
eingeschatzt wird, aber insgesamt keine erheblichen Sicherheitsbedenken bestehen.

80 Punkte: Zwei Produkte sind grenzwertig hinsichtlich der Altersgruppe.
Diese Punktzahl wird erreicht, wenn zwei Produkte als grenzwertig fiir die Altersgruppe eingestuft werden,
aber dennoch keine gravierenden Sicherheitsrisiken aufweisen.

70 Punkte: Ein Produkt ist nicht fir die angegebene Altersgruppe geeignet.
Diese Punktzahl wird vergeben, wenn ein Produkt eindeutig nicht den Anforderungen der angegebenen
Altersgruppe entspricht und méglicherweise Sicherheitsrisiken birgt.

60 Punkte: Zwei Produkte sind nicht fir die angegebene Altersgruppe geeignet.
Diese Punktzahl wird erreicht, wenn zwei Produkte nicht den Anforderungen der angegebene Altersgruppe
entsprechen und potenziell Sicherheitsrisiken darstellen.

50 Punkte: Mehr als zwei Produkte sind nicht fir die angegebene Altersgruppe geeignet.
Diese Punktzahl wird erzielt, wenn mehr als zwei Produkte nicht den Erwartungen und BedUrfnissen der
angegebenen Altersgruppe gerecht werden und sicherheitsrelevante Bedenken aufwerfen.

40 Punkte: Die meisten Produkte sind nicht fiir die Altersgruppe geeignet.
Diese Punktzahl wird vergeben, wenn die meisten der gepriften Produkte nicht angemessen fir die
Altersgruppe sind und erhebliche Sicherheitsbedenken bestehen.

30 Punkte: Nur ein Drittel der Produkte sind fir die Altersgruppe geeignet.
Diese Punktzahl wird erreicht, wenn lediglich ein Drittel der Uberpriften Produkte den Anforderungen und
Erwartungen der Altersgruppe entsprechen und relativ wenige Sicherheitsbedenken aufweisen.

20 Punkte: Weniger als ein Drittel der Produkte sind fir die Altersgruppe geeignet.
Diese Punktzahl wird vergeben, wenn weniger als ein Drittel der gepriiften Produkte flir die angegebene
Altersgruppe geeignet ist und potenziell erhebliche Sicherheitsrisiken bestehen.

10 Punkte: Fast alle Produkte sind nicht fur die Altersgruppe geeignet.
Diese Punktzahl wird erreicht, wenn fast alle gepriiften Produkte nicht den Anforderungen und Erwartungen
der angegebenen Altersgruppe entsprechen und gravierende Sicherheitsbedenken aufwerfen.

© Prufengel Institut GmbH - Alle Rechte vorbehalten. Das geistige Eigentum des in diesem Dokument beschriebenen Priifprozesses, einschlieflich aller damit verbundenen Methoden,
Verfahren und Bewertungskriterien, gehort ausschlief3lich der Prifengel Institut GmbH. Jegliche nicht autorisierte Nutzung, Reproduktion, Kopie, Modifikation oder Anlehnung an diesen
Prifprozess, sei es teilweise oder in seiner Gesamtheit, ist strengstens untersagt und wird ohne Vorwarnung strafrechtlich verfolgt.
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3. Reinigung
Testdurchfuhrung:

Schritt 1: Uberpriifen der Reinigungsanweisungen

Im ersten Schritt wurden die auf der Verpackung und in den Bedienungsanleitungen enthaltenen
Reinigungsanweisungen grundlich gelesen. Dies umfasste sowohl schriftliche Anweisungen als auch etwaige
Symbole, die auf spezielle Reinigungsmethoden hinweisen. Die Verstandlichkeit und Klarheit der
Anweisungen wurden bewertet, um sicherzustellen, dass sie fur jedermann leicht nachvollziehbar sind.

Schritt 2: Eignung der Materialien

Im zweiten Schritt wurden die verschiedenen Materialien der Spielzeuge daraufhin Gberprift, wie einfach sie
zu reinigen sind. Dies beinhaltete die Analyse der Oberflachenbeschaffenheit, der Materialbestandigkeit
gegeniber Reinigungsprodukten sowie der Hitze- oder Wasserempfindlichkeit. Sowohl Kunststoff-, Holz-, als
auch Stoffspielzeuge wurden einbezogen, um ein umfassendes Bild zu erhalten.

Schritt 3: Reinigungstest

Im dritten Schritt wurde ein kleiner Bereich jedes Spielzeugs gemafl den Reinigungsanweisungen gesaubert.
Hierbei wurde darauf geachtet, wie einfach oder schwierig die Reinigung durchzufiihren war und wie effektiv
das Ergebnis war. Besondere Aufmerksamkeit galt dabei Fleckenentfernung, Riickstandsbildung und der
Zeitaufwand. Es wurde auch geprift, ob spezielle Reinigungsmittel erforderlich waren und wie gut diese
funktionierten.

Schritt 4: Uberprifen auf zuséatzliche Reinigungsanforderungen

Im vierten Schritt wurde analysiert, ob zusatzliche Reinigungsanforderungen bestehen, die Uber die tblichen
haushaltsiiblichen MaRnahmen hinausgehen. Dies beinhaltete Uberlegungen zu speziellen Geraten wie
Dampfstrahler oder speziellen Reinigungsmitteln und deren Verfugbarkeit und Handhabung. Auch die
Anforderungen an die Desinfektion oder spezielle Pflegeprozeduren wurden beriicksichtigt.

Punkteverteilung:

100 Punkte: Alle Spielzeuge sind leicht zu reinigen und die Anweisungen sind klar und problemlos
verstandlich. Kein spezielles Reinigungszubehdr oder -mittel ist notwendig, und die Reinigungszeit ist
minimal.

90 Punkte: Ein Spielzeug ist etwas schwierig zu reinigen. Die Reinigungsanweisungen bleiben jedoch klar,
und es sind keine speziellen Reinigungsutensilien erforderlich. Die Reinigung ist dabei etwas
zeitaufwendiger.

80 Punkte: Zwei Spielzeuge sind etwas schwierig zu reinigen. Die Materialien erfordern mehr Aufwand, aber
die Reinigungsanweisungen bleiben weiterhin verstandlich. Es sind keine speziellen Hilfsmittel notwendig.

70 Punkte: Ein Spielzeug ist sehr schwierig zu reinigen. Es kann spezielle Reinigungsanweisungen oder
zusatzliches Zubehor benétigen, und der Reinigungsprozess ist deutlich zeitaufwendiger.

60 Punkte: Zwei Spielzeuge sind sehr schwierig zu reinigen. Spezialreinigungsmittel oder -gerate kénnten
notwendig sein, und die Anweisungen sind weniger klar. Der Reinigungsprozess ist erheblich
zeitaufwendiger.

50 Punkte: Mehr als zwei Spielzeuge sind sehr schwierig zu reinigen. Die Reinigung ist komplex, erfordert
spezielle Utensilien und ist zeitintensiv. Die Anweisungen konnten unvollstandig oder unklar sein.

40 Punkte: Die meisten Spielzeuge sind schwer zu reinigen. Nur ein geringer Anteil lasst sich einfach
saubern, und die Reinigungsanweisungen sind meist unklar oder widersprtchlich.

30 Punkte: Nur ein Drittel der Spielzeuge sind leicht zu reinigen. Der Grof3teil erfordert erheblichen Aufwand,
spezielle Mittel oder Geréte, und die Anweisungen sind schwer verstéandlich.

© Prufengel Institut GmbH - Alle Rechte vorbehalten. Das geistige Eigentum des in diesem Dokument beschriebenen Priifprozesses, einschlieflich aller damit verbundenen Methoden,
Verfahren und Bewertungskriterien, gehort ausschlief3lich der Prifengel Institut GmbH. Jegliche nicht autorisierte Nutzung, Reproduktion, Kopie, Modifikation oder Anlehnung an diesen
Prifprozess, sei es teilweise oder in seiner Gesamtheit, ist strengstens untersagt und wird ohne Vorwarnung strafrechtlich verfolgt.
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20 Punkte: Weniger als ein Drittel der Spielzeuge sind leicht zu reinigen. Die Mehrheit der Spielzeuge stellt
eine hohe Reinigungsherausforderung dar. Anweisungen sind oft nicht hilfreich oder fehlen.

10 Punkte: Fast alle Spielzeuge sind schwer zu reinigen. Die Reinigung ist extrem aufwendig, erfordert
spezielle Mittel oder Gerate, und die vorhandenen Anweisungen sind unzureichend oder irrefiihrend.

© Prufengel Institut GmbH - Alle Rechte vorbehalten. Das geistige Eigentum des in diesem Dokument beschriebenen Priifprozesses, einschlieflich aller damit verbundenen Methoden,
Verfahren und Bewertungskriterien, gehort ausschlief3lich der Prifengel Institut GmbH. Jegliche nicht autorisierte Nutzung, Reproduktion, Kopie, Modifikation oder Anlehnung an diesen
Prifprozess, sei es teilweise oder in seiner Gesamtheit, ist strengstens untersagt und wird ohne Vorwarnung strafrechtlich verfolgt.
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4. Sicherheit
Testdurchfuhrung:

Schritt 1: Sichtprifung der Produkte

Alle Produkte wurden genauestens einer visuellen Inspektion unterzogen, um jegliche potenziell scharfe
Kanten oder gefahrliche Teile zu identifizieren. Dabei wurde jedes Produkt aus verschiedenen Blickwinkeln
betrachtet und unter gutem Licht begutachtet, um sicherzustellen, dass keine gefahrlichen Stellen ibersehen
werden.

Schritt 2: Tasten der Kanten

Die Kanten der Spielzeuge wurden sorgfaltig mit den Fingerspitzen abgetastet. Dieser Schritt diente dazu,
raue oder scharfe Stellen zu identifizieren, die visuell nicht sofort erkennbar waren. Durch das sanfte Tasten
lie3 sich jegliche Unebenheit oder Scharfe feststellen, die ein Sicherheitsrisiko darstellen konnte.

Schritt 3: Uberpriifung auf lose Teile

Die Produkte wurden systematisch untersucht, um lose oder leicht abnehmbare Teile zu entdecken, die
mdglicherweise eine Gefahr darstellen kénnten. Jedes bewegliche oder potenziell Iésbare Teil wurde gepruft,
um sicherzustellen, dass es fest verankert und sicher an Ort und Stelle war.

Schritt 4: Uberpriifung auf Materialbriiche

Es wurde Uberprift, ob die Materialien Risse, Briiche oder andere Beschadigungen aufwiesen. Diese
Uberpriifung umfasste eine detaillierte Inspektion der gesamten Produktoberflache, besonders an Stellen,
die unter Spannung oder Belastung stehen kénnten. Produkte wurden leicht gebeugt oder gedrickt, um ihre
Integritét und Stabilitét zu testen.

Punkteverteilung:

100 Punkte: Wenn alle Produkte keine scharfen Kanten, gefahrlichen Teile, lose Elemente oder
Materialbriiche aufweisen, die ein Risiko darstellen kénnten.

90 Punkte: Wenn lediglich ein Produkt eine geringfligig scharfe Kante aufweist, die jedoch nicht als
geféhrlich eingestuft wird.

80 Punkte: Wenn zwei Produkte geringfligig scharfe Kanten aufweisen, die dennoch keine unmittelbare
Gefahr darstellen.

70 Punkte: Wenn ein Produkt entweder eine geféhrliche Kante oder lose Teile aufweist, die potenziell eine
Gefahr darstellen kénnten.

60 Punkte: Wenn zwei Produkte entweder geféhrliche Kanten oder lose Teile aufweisen, die potenziell eine
Gefahr darstellen kénnten.

50 Punkte: Wenn mehr als zwei Produkte entweder gefahrliche Kanten oder lose Teile aufweisen, die
potenziell eine Gefahr darstellen kdnnten.

40 Punkte: Wenn der Grof3teil der Produkte, d.h. mehr als die Halfte, gefahrliche Kanten oder lose Teile
aufweisen.

30 Punkte: Wenn nur etwa ein Drittel der Produkte keine geféhrlichen Kanten oder lose Teile aufweisen.
20 Punkte: Wenn weniger als ein Drittel der Produkte keine gefahrlichen Kanten oder lose Teile aufweisen.

10 Punkte: Wenn fast alle Produkte scharfe Kanten, gefahrliche Teile, lose Elemente oder Materialbriiche
aufweisen, die ein erhebliches Risiko darstellen.

© Prufengel Institut GmbH - Alle Rechte vorbehalten. Das geistige Eigentum des in diesem Dokument beschriebenen Priifprozesses, einschlieflich aller damit verbundenen Methoden,
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5. Attraktivitat und Design
Testdurchfuhrung:

Schritt 1: Visuelle Bewertung der Produkte

Die Produkte wurden visuell auf ihre Attraktivitat und Designqualitat hin bewertet. Ein Expertenpanel aus
Designern, Grafikern und Marktforschern untersuchte jedes Produkt genau und bewertete seine asthetische
Anziehungskraft, ergonomische Gestaltung und Farbgebung. Dabei wurden Faktoren wie Symmetrie,
Harmonie der Farben und Formen, Textur und generelle Trends im aktuellen Design berlcksichtigt. Vor- und
Nachteile wurden detailliert dokumentiert.

Schritt 2: Vergleich mit &hnlichen Produkten

Die Produkte wurden mit ahnlichen Produkten auf dem Markt verglichen, um ihre Attraktivitat zu bewerten.
Dazu wurden Referenzprodukte von bekannten, erfolgreichen Marken ausgewahlt und ein direkter Vergleich
im Hinblick auf Design, Materialien und Verarbeitung durchgefiihrt. Jedes Produkt wurde in einer
kontrollierten Umgebung neben den Vergleichsprodukten ausgestellt und sowohl visuell als auch funktionell
unter gleichen Bedingungen analysiert.

Schritt 3: Feedback von Zielgruppen

Es wurde Feedback von Personen der Zielgruppe eingeholt, um die Attraktivitat und ZweckmaRigkeit des
Designs zu bewerten. Dazu wurden Fokusgruppen-Sitzungen durchgefiihrt, bei denen reprasentative
Mitglieder der Zielgruppe die Produkte in die Hand genommen, begutachtet und ihre Meinung gedulRert
haben. Die Sitzungen wurden so gestaltet, dass die Teilnehmer frei ihre Meinung tber Gefuhl, Aussehen und
Alltagstauglichkeit &uBern konnten. Die Ruckmeldungen wurden protokolliert und auf Schlisselkriterien hin
ausgewertet.

Schritt 4: Langzeiteinschétzung

Die Produkte wurden hinsichtlich ihrer langfristigen Attraktivitat und Nutzbarkeit bewertet. Hierzu wurden
Langzeit-Tests durchgefuhrt, bei denen die Produkte Uber einen langeren Zeitraum hinweg regelméRig
genutzt und dokumentiert wurden. Aspekte wie Verschleil3, Beibehaltung der Farbintensitat, Funktionalitét
und asthetische Bestandigkeit wurden beobachtet, um sicherzustellen, dass die Produkte nicht nur initial
ansprechend, sondern auch Uber die Zeit attraktiv und funktional bleiben.

Punkteverteilung:

100 Punkte: Alle Produkte sind sehr attraktiv und gut fiir den vorgesehenen Zweck designt. Diese Bewertung
wurde vergeben, wenn samtliche untersuchte Produkte hochste asthetische und funktionelle Standards
erflillten und sowohl im direkten Vergleich als auch durch das Zielgruppen-Feedback hervorragend
abschnitten.

90 Punkte: Ein Produkt ist etwas weniger attraktiv. Diese Punktzahl wurde erreicht, wenn ein einzelnes
Produkt im Vergleich zu den anderen geringfligige asthetische Mangel aufweiste, aber insgesamt dennoch
positiv bewertet wurde.

80 Punkte: Zwei Produkte sind etwas weniger attraktiv. Diese Punktzahl wurde vergeben, wenn zwei
Produkte leichtere &sthetische Defizite zeigten, die jedoch nicht gravierend genug waren, um die generelle
Attraktivitat der Produktlinie stark zu beeintrachtigen.

70 Punkte: Ein Produkt ist deutlich weniger attraktiv. Diese Punktzahl wurde erreicht, wenn ein Produkt
signifikante Designméngel aufwies, die es im Vergleich zu den anderen deutlich unattraktiver machten.

60 Punkte: Zwei Produkte sind deutlich weniger attraktiv. Diese Bewertung wurde vergeben, wenn zwei
Produkte erhebliche asthetische Mangel zeigten, die einen deutlichen Unterschied zu den tbrigen Produkten
der Linie darstellten.

50 Punkte: Mehr als zwei Produkte sind deutlich weniger attraktiv. Diese Punktzahl wurde erreicht, wenn
mehr als zwei Produkte bedeutende Designfehler aufwiesen und nicht den selben Attraktivitdtsstandard wie
der Rest der Produktreihe erfillten.
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40 Punkte: Die meisten Produkte sind wenig attraktiv und schlecht designt. Diese Bewertung wurde erteilt,
wenn ein Grol3teil der Produkte als unattraktiv und schlecht designt beurteilt wurde, was bedeutete, dass die
Produkte sowohl im Vergleich als auch im Feedback der Zielgruppe schlecht abschnitten.

30 Punkte: Nur ein Drittel der Produkte sind attraktiv und gut designt. Diese Punktzahl zeigt an, dass nur
ungefahr ein Drittel der Produkte die Anforderungen an Attraktivitat und Designqualitat erfillt haben,
wahrend der Rest deutlich hinter den Erwartungen zurtickblieb.

20 Punkte: Weniger als ein Drittel der Produkte sind attraktiv und gut designt. Diese Bewertung wurde
gegeben, wenn weniger als ein Drittel der Produkte positive Bewertungen hinsichtlich ihrer Attraktivitat und
Designqualitat erhalten haben.

10 Punkte: Fast alle Produkte sind unattraktiv und schlecht designt. Diese niedrigste Punktzahl wurde
vergeben, wenn nahezu alle Produkte im Test durch schlechte Designentscheidungen auffielen und weder
bei optischer Bewertung, im Vergleich noch durch Zielgruppen-Feedback tberzeugen konnten.
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